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Digitalni tisk v Tigrisu

Vétsina polygrafickych podnikii v CR je viiéi novy

vve

o ve ”,

technologiim

ve o

dosti nediivéfiva a rovnéz velice opatrna pfi investicich do nového
vybaveni. Pokud se vSak najde v ¢eskych luzich a hajich z tohoto
pohledu bila vrana, ma pak pfred ostatnimi nezanedbatelnou
konkurencni vyhodu a zajistény pfiliv zajimavych zakazek

i novych zakaznika.

Prvni, kdo se o novy produkéni stroj bizhub
PRO Cé65hc firmy Konica Minolta zacal na ces-
kém trhu velice zajimat, byla tiskarna Tigris s.r.o0.
se sidlem ve Zliné, které se aktivni pfistup k no-
vym polygrafickym trendlim vyplaci jiz po fadu
let... At to byla nova digitalni tiskovéa zafi-
zeni, nebo pokrocila technologie CtP pro ofset.
Mimo to nabizeji grafické préace, reklamni pred-
méty, feSeni vystavnich expozic ¢i webovych
stranek. Vzdy byli mezi prvnimi, ktefi se do za-
vedeni nové technologie bez véhani pustili.
Pred dvéma lety spustili digitalni tisk na stroji
Konica Minolta bizhub PRO Cé500. A od za-
¢atku letodniho roku premysleli, jak postupovat
dal v této oblasti produkéniho digitalniho tisku.
Kdyz byl v kvétnu pfedstaven novy bizhub PRO
C65hc, ihned projevili zajem a po vyzkouseni
kvalit barevného podani v oblasti rozsiteného
gamutu blizkého prostoru sRGB, stroj zakoupili
a v srpnu slavnostné nainstalovali.

Tato instalace je velice zajimava i tim, Ze je to
v Cesku prvni provozovatel, ktery umi pfipra-
vit data zakaznikim na dvou riiznych strojich
a ukazat jim rozdily v barevnosti mezi stan-
dardnim CMYKem a vyraznéjsi sytosti barev
v prostoru sRGB - zdlezi jen na uvazeni zdkaz-
nika, kterou technologii si vybere...

O novém digitalnim produkcnim zafizeni Ko-
nica Minolta bizhub PRO Céshc ve strojo-
vém parku zlinské polygrafické spolecnosti
Tigris jsme hovorili s jejimi lidry Ing. Pavlem
Manaskem a Jifim Varikem, majiteli tiskarny.

Kdy jste poprvé stroj vidéli a vyzkouseli?

O tom, ze pfijde novy typ stroje na trh, jsme
védéli néjakou dobu dopfedu, protoze spo-
le¢nost Konica Minolta nas jako svého dob-
rého partnera o pfipravovanych novinkach
informuje. Vidéli jsme ho poprvé na jeho prv-
nim oficidlnim predstaveni ve firemnim br-
nénském showroomu.

| polygrafie

Co vas na jeho parametrech a vytiscich
predevsim zaujalo?

V prvé fadé to byla moznost vice se pfiblizit
pfimym Pantone barvam. Jde o veliky posun
oproti klasickému CMYK soutisku pii simu-
laci Pantone, byt nékteré odstiny nejsou 100%
stejné jako pfi tisku ofsetem. Nékdy se pfibli-
zime skoro Uplné, nékdy tam rozdil zGstava. Je
to na konkrétnim odstinu barvy. A taky o tom,
jak klient barvu definuje.

Kdy jste se rozhodli stroj poridit a jak
probihal ndkup a instalace?

Jelikoz se jedna o prvni instalaci v CR a diky
nasim nadstandardnim vztahGm s Konica
Minolta, jsme se dohodli na testovacim re-
Zimu stroje u nds, na zakladé kterého pak pro-
vedeme vyhodnoceni. Je to jakasi i zpétna
vazba pro vyrobce, aby byly redlné zkusenosti
z praktického provozu. A ten je v nasi tiskarné
vskutku nérocny. Presvédcili se o tom i pdnové
z Ustfedi Konica Minolta, pfimo z Tokia, kdyz
byli u nas pred nékolika dny na navstéve. Méli
jsme si o ¢em povidat. N&s zajima, kam jde
technologicky vyvoj, kolegy z KM zase zkuse-
nosti z redIného vyuzivani technologie.

Co bylo impulsem rozsirit vasi (uz docela
Sirokou) nabidku o tento digital?

V dobé, kdy jsme tento stroj instalovali, byla
u nas akutni potieba dalsiho stroje jak z hle-
diska zalohy stévajici kapacity expresniho di-
gitalniho tisku, tak také zajmu nabidnout zase
néco vic, nez jen klasicky CMYK. U nas se sna-
Zime nabidnout klientim vzdy néco navic, co
nas odlisi od konkurence.

Jak stihate tak pestrou nabidku sluzeb
(tisk, reklamu, mailing, grafiku atd.)?

Firma je na trhu od roku 1994. Za téch vice jak
patnact let v oboru jsme toho absolvovali docela

dost. Na ofsetovém tisku jsme vyrostli, jen ted’
promitame tyto zkudenosti déle. Organiza¢né
(i prostorové) jsme rozdéleni na ¢ast agenturni
a studiovou, a dale na ¢ast, kde se pravé resi ex-
presni tisk. Z tohoto diivodu déldme jak pro kon-
cové klienty, tak i pro dalsi agentury a tiskarny.
Ve je na bézi seridzniho pfistupu a hlavné re-
spektu ke klientdim téchto agentur.

A stihat se to prosté musi. Znate v nasi branzi
jinou moznost? Nase krédo je dodrzet maxi-
malné 24hodinové vyrobni IhGty u béznych
zakazek a dorucit vzdélengjsim klientdm sluz-
bou Obchodni balik nebo EMS také do 24 ho-
din. Samoziejmé vétsi naklad nebo narocnéjsi
dokoncovaci prace (lamino, vysek, knihafina,
apod.) ¢as dodani klientovi o néco prodlouzi.

Jak fesite marketing? Rozdily barevnosti
ukazuje letak Novy prostor pro barvu...
Snazime se vyvarovat skutecnosti, kdy ,kova-
fova kobyla chodi bosa” V tisku je moznost
rozsifit barevnost od ,zajetého” CMYKu k mno-
hem bohat$imu sRGB opravdu mimoradnou
vyzvou. A abychom prezentovali dobry tisk,
musime v prvé fadé sami védét, jak pfipravit
podklady a jak tisknout. NaSe marketingové
materidly musi jasné ukdazat, co bizhub PRO
C65hc umi a co mlze nabidnout po strance
obsahu, grafického zpracovani i studiového
femesla. Pak nasleduje tisk, kde byla jednim
z dGvod pro volbu technologie firmy Konica
Minolta pravé schopnost pfiblizit se vzhle-
dové béznému barevnému ofsetu uz v digi-
talnim CMYKu, nejenom u technologie High
Chroma (sRGB). Laik by rozhodné nemél po-
znat na pohled rozdil od ofsetu. Tisk se nele-
skne, barva nedéla typickou elektrografickou
vrstvu. Ma-li nase studio tyto technologické
moznosti, miZe tvofit a vymyslet...

Co nabizite v digitalnim tisku pro bézné
zékazniky (fotoknihy, oznameni apod.)?
Pro laiky v prvé fadé servis s pfipravou, pro-
toze zde nardzime na zakladni neznalost tech-
nologii a postupl. Ale od toho jsme tady.
Takze, pokud to lidi nechtéji ,z gruntu predé-

Produkce na stroji Konica Minolta bizhub PRO
C65hc je predurcena pro barevné naroc¢né zakazky.



lat, tfeba kvdli ¢asu, nebo cenovému navy-
$eni, snazime se alespon v tisku vytdhnout
z danych podkladd redlné maximum. Na ,digi-
talu” také lépe vychazi tisk z office programf
nez v bézném ofsetu. Také je moznost oka-
mzité barevné korekce po shlédnuti prvniho
vytisku. To ofset nemUze. Takze ted se jedou
hodné kalendare, PF prani atd. Samoziejmé
i fotobooky. Dokdzeme vyrobit i publikace
v malém nékladu, kdyz si chce udélat nékdo
knihu pro kamarady, znamé...

Zde je rozptyl sortimentu opravdu veliky. Co
nas nejvic omezuje, je format. Takze tiskneme
vsechno, co se vejde na tiskovy arch (A3++). Nez
vyjmenovavat bézny merkantil, feknu rovnou,
Ze od vizitek az po krabicky ¢i knihy. A na knihy,
obzvlasté ty barevné a naroc¢né na reprodukci,
se chceme specializovat v projektu s ndzvem
Tiskovy express hned od pfistiho roku.

Barevnostdosazena pomocinové patentované
technologie High Chroma je vétsi, ale boura
doposud zavedené a zazité postupy i navyky
lidi v designu a predtiskové pfipravé v tom, co
je vlastné mozné dosahnout. Léta se tu vsichni
ucili spravné se trefit do pofadné udélaného
CMYKu. Nechtéjte hned po nich, aby se preklo-
pili ze dne na den do sRGB. Tento systém vyu-
Zijete nejvice u pfimych barev, kde se pouzivaji

Cl prvky jako loga, firemni barvy atd. Je velkou
vyhodou, ze pfimé barvy obsazené v gamutu
bizhubu se daji pfimo vytisknout v grafickém
manualu. Dnes vétsi ¢ast produkce tvofi pro-
sté denni chleba vsech digitald. Budete-li chtit
udélat fotografickou knihu, ano(!), mate jedi-
ne¢nou moznost zde dosdhnout vice barev-
nosti, nez klasicky CMYKem, ale kdo ma zrovna
takovy projekt rozdélany? A hlavné, jesté ne-
prevedeny do CMYKu. Odezva je zatim nej-
Vétsi,v tichém dumani grafikd”.

Abych tak fekl —,zpét na stromy”. U InDesignu
v prvé fadé prestavit prostor pro slouceni pru-
hlednosti z prfednastaveného CMYK do RGB.
U ostatnich software toto fesit pfi tisku nasta-
venim RGB vystupu. Je jedno, jestli pouZijete
sRGB, nebo Adobe RGB (mysleno u obrazkd
a fotek), hlavné je musite pouZivat jednotné,
tedy nikdy nekombinovat. Bud vie v jednom,
anebo v druhém rezimu.

A nejvétdi chyba? Tradi¢né je to uloZeni PDF
exportem piimo z aplikace. Daleko vhodnéjsi
je generovat PostScript s naslednym zhoto-
venim PDF pies Adobe Distiller, kde vznikne
opravdu mnohem kvalitnéjsi a spolehlivéjsi
PDF. Ale to je, jako kdybych na sténu hrach ha-
zel - vzdyt vite, grafici... 3)

Na obchodni aspekty ndkupu, podminky pro-
vozu a servisniho zabezpeceni digitalnich tis-
kovych produkénich stroji spole¢nosti Konica

Minolta jsme se informovali u Martina B6hma,
obchodniho feditele spolec¢nosti.

Pfedevsim zédlezi na tom, s jakym tiskovym
pokrytim dana firma tiskne - veskeré prodeje
produk¢nich stroju jsou ,sité na miru” zakazni-
kovi. Ten pak s ndmi uzavira servisni a materi-
alovou smlouvu, ve které ma o3etfenu i cenu
vytisku a sdm se rozhoduje, zda preferuje vy-
uctovani bud ve formatu A3 nebo A4 podle
toho, ve kterém formatu tiskne vice. Se zakaz-
nikem fesime dané ceny individualné, dohod-
neme smluvni objem a pokud se néjak jeho
produkce zméni, jsme samoziejmé schopni
dohodnout pfislusné tpravy smlouvy.

Vyhodu nasich servisnich a materidlovych
smluv vidime v tom, Ze mame stroje vybaveny
komunika¢nim modulem. Ten nasemu servis-
nimu technikovi hlasi, v jakém stavu jsou spo-
tfebni materidly ¢i jaké ma problémy. Technik
pak pfijizdi v pfipadé potieby sam, aniz by jej
bylo nutno objednat. A pokud dojde k opotie-
beni ¢i poruse néjakého dilu, stroj nahlasi ¢islo
To prinasi velkou optimalizaci ¢asu jak nasich
technik, tak i zakaznika.

Konica Minolta prosazuje ideu, ze zakaznik by
mél efektivné tisknout a tisknout... Starosti
se strojem nebo spotifebnim materidlem jdou
zcela mimo néj - to je vyhradné nase starost.

Rozhovor pripravil V.



